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GR@N FORVIRRING:

”"Rene varer” i massevis forvirrer forbrugerne

@kologerne skal vaere bedre til at kommunikere til forbrugerne gennem emballagen pa deres produkter,
vurderer eksperter. @kologien er blevet udfordret af et vaeld af produkter, der spiller pa den grgnne
trend, og forbrugerne har derfor faet svaert ved at navigere.

@kologien har ikke laengere eneret pa naturlige fedevarer. Det vaelter ind med produkter, som vil have en
del af kagen, og det forvirrer forbrugerne. Sadan lgd vurderingen fra brandekspert Anthony Aconis pa et
seminar om gkologi og emballage for nyligt. Han mener, at gkologerne skal veere bedre til at skabe
emballager, der kommunikerer effektivt pa hylderne.

- 1 dag vil forbrugerne have varer, der er rene, autentiske og aerlige. Men det er der efterhdnden et hav af
produkter, der kalder sig selv. Selv Coca Cola har vaeret ud og sla pa, at deres produkter er naturlige, siger
Anthony Aconis, som mener, at forbrugerne i stigende grad efterspgrger enkel mad som en kontrast til den
tid, vi lever i.

- Verden er blevet sa kompleks, og derfor efterspgrger forbrugerne et Igfte om simplicitet, nar de handler
ind. De vil ganske enkelt bare vide, at det produkt, de kgber, er produceret pa en ordentlig made.

Vi tror, det er gkologisk

Derfor vurderer Anthony Aconis, at gkologiens stgrste udfordring er alle de andre produkter pa hylderne,
der signalerer de samme veaerdier som gkologien.

- Vi kgber s@ mange ting, som vi fejlagtigt tror, er gkologiske. Der star “innocent”, “pure”, “clean” og
"natural” pa en hel masse varer, der kommunikerer som gkologiske produkter, men som ikke er det, siger
han og forklarer, at gkologerne ikke laengere skal keempe kampen pa @’et alene, men skabe emballager,
der kommunikerer effektivt pa hylderne, sa forbrugerne ikke er i tvivl om, hvornar de star med den zaegte
vare.

Skal vaere let at afkode
Ifplge markedskonsulent i @kologisk Landsforening, Helle Bossen, peger forbrugerne i en ny
forbrugeranalyse ogsa selv pa, at de gnsker en mere tydelig kommunikation pa de gkologiske emballager.

- Nar forbrugerne skal give flere penge for en gkologisk vare, vil de gerne have forklaret helt tydeligt pa
emballagen, hvad der er saerligt ved varen. Forbrugerne bruger kun fem sekunder pa at beslutte, hvilken
vare, de skal laegge i kurven. Derfor er det f@grst og fremmest utroligt vigtigt, at emballagen er nem at
afkode, siger Helle Bossen.

Hun henviser eksempelvis til, hvordan det er at sta i en dagligvarebutik og kigge pa bakkerne med ag.

- Emballagerne er fuldsteendigt ens, og man kan sagtens fgle sig radvild som forbruger, siger hun.

Derfor mener Helle Bossen, at det tydeligt skal fremga af en bakke gkologiske aeg, at hgnsene har bedre
dyrevelfeerd; at de har mere plads i hgnsegarden og har adgang til det fri. Ligesom en pakke gkologisk mel
eksempelvis klart og tydeligt skal informere om, at det gkologiske korn er dyrket uden brug af
kunstggdning, sprejtegifte, straforkorter eller gensplejsede organismer.

- Og sa kan gkologerne ogsa blive endnu bedre til at fortzelle om den omhu og ekstra arbejde, de laegger i

deres produkter. Hvis de eksempelvis har malet deres mel pa en stenkvaern eller handplukket deres frugter,
sa er det en oplysning, forbrugeren gerne vil have med pa emballagen, siger Helle Bossen.
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For yderligere oplysning

Anthony Aconis, administrerende direktgr, Fireball, TIf. 35254400

Helle Bossen, markedskonsulent, @kologisk Landsforening, TIf. 87322715 - 31792700
Line Skouboe, pressemedarbejder, @kologisk Landsforening, TIf. 87322714 — 24426952
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