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@KOLOGER EFTER EU-RAPPORT:

- EU-blomst pa fgdevarer vil svaekke @-maerket

EU-rapport om fordele/ulemper ved at saette miljgmaerket EU-blomsten pa fadevarer sdr tvivl om
effekten. @kologisk Landsforening understreger, at EU ndr laengere pa miljgomrddet ved at satse pa
reglerne bag EU's gkologimaerke.

EU’s miljpmaerke EU-blomsten — som viser, at der er sat greenser for ugnskede, usunde stoffer i varen, og at
varen er blandt de mindst miljgbelastende varer i sin kategori — findes i dag pa produkter lige fra pleje- og
renggringsmidler til tgj, gulvteepper og tv-apparater. Market har imidlertid ikke sa stor udbredelse som
forudset, og EU kommissionen har derfor foreslaet, at maerket udbygges, sa det ogsa omfatter fgdevare.
Idéen har faet blandet modtagelse, og derfor har EU-Kommissionen faet lavet en analyse af fordele og
ulemper.

- Analysen viser, at der er risiko for at forvirre forbrugerne med endnu et meerke og at det vil fgre til
uberettiget skade pa det gkologiske marked. Analysen peger ogsa p3, at en informationskampagne ikke kan
garantere at modvirke den skade, siger Sybille Kyed, fagpolitisk chefkonsulent, @kologisk Landsforening.

- Miljget og forbrugerne er darligt hjulpet ved at svaekke @-maerket ved at skabe markeforvirring. Malet er

have at et staerkt miljpmaerke pa fedevarer, der kan na store markedsandele, derved far vi stgrst effekt — og
det har vii EU's gkologimaerke og det rgde @. Den bedste made, forbrugerne kan ggre noget for miljget pa,

er at ga efter gkologimaerket, siger Sybille Kyed.

Vi har allerede et miljpmaerke pa fodevarer — @kologimaerket
EU's gkologimeerke er et staerkt maerke med en veletableret kontrol, som danner en god basis for en
udvidelse af regelsaettet til at omfatte flere omrader i takt med at interessen og behovet opstar.

- Det giver ingen mening at indfgre et nyt maerke pa fedevarer, som devaluerer EU’s gkologimaerke, som
allerede til fulde leverer pa de miljgparametre, som forbrugerne laegger stgrst veegt pa i forbindelse med
fedevarer. @kologi leverer netop pa dyrevelfaerd og GMO-frihed, som er de to parametre, der har faet
hgjest score i analysen, men ogsa omrader som biodiversitet, drikkevandsbeskyttelse, frugtbar jord og rene
fodevarer er godt sikret med gkologimaerket, siger Sybille Kyed.

- Det er vigtigt, at de meerker, som forbrugerne skal forholde sig til er klare og ikke blot variationer over det
samme tema. Det g@r det sveert for forbrugerne at skelne og veelge ud fra maerkningen. Den situation vil
kun skabe mistillid til maerker. @-maerket er blandt de staerkeste og mest velkendte fgdevarebrands
overhovedet, siger Sybille Kyed.

Svanemaeerket ogsa i spil - men giver samme problem

Det nordiske miljgmaerke, Svanen, er ogsa i spil som et potentielt fadevaremaerke. Igen vil det forvirre mere
ende oplyse forbrugerne, mener @kologisk Landsforening, som bakkes op af bl.a. Coop og flertallet af
medlemmerne af det danske Miljgmaerkenaevn. Tidligere nordisk- og miljgminister Karen Ellemann har
tidligere i Nordisk Rad forsggt at lsegge forslaget ned.

@kologisk Landsforening vil arbejde for at den nuvaerende miljgminister Ida Auken tager traden op overfor
savel sine nordiske kollegaer i forhold til Svanemaerket som overfor de gvrige miljgministre, der skal tage
stilling til udvidelsen af EU-blomsten til fgdevarer.

Se rapporten om fordele/ulemper ved EU-blomsten pa fgdevarer
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