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NYE TAL FRA DANMARKS STATISTIK:

Salget af pkologisk mad stiger

Nye tal fra Danmarks Statistik viser, at det gkologiske salg i de danske supermarkeder steg med fire
procent i 2010. For nylig var Danmarks Statistik fejlagtigt ude med en melding om fald i salget og trak
hurtigt analysen tilbage igen. @kologien er vokset i Danmark igennem hele finanskrisen, og @kologisk
Landsforening er overbevist om, at vaeksten bliver endnu stgrre i de kommende ar i takt med at der
kommer stgrre fokus pa rene, naturlige og nordiske ravarer.

Danmark er det land i verden, hvor indbyggerne kgber flest gkologiske varer, og det gkologiske salg i
Danmark er bare vokset og vokset, ogsa igennem finanskrisen. Nye tal fra Danmarks Statistik viser, at det
gkologiske salg i supermarkederne steg fire procent sidste ar. Det er en tendens, der vil blive forstaerket
yderligere i de kommende ar:

- Danskerne er under krisen blevet bevidste om, hvad de far for pengene. Og @-maerket har bidt sig fast
som en garanti for rene fgdevarer, dyrevelferd og miljgvenlig produktion. Samtidig vil flere gerne vide,
hvor fgdevarerne kommer fra, og hvad de indeholder, og det er lettere at gennemskue, nar der er tale om
pkologiske varer, forklarer Helle Bossen, markedskonsulent i @kologisk Landsforening, der samler
gkologiske landmaend, virksomheder og forbrugere.

- Halvdelen af alle danskere kgber gkologi hver uge, sa danskerne er positivt stemt overfor gkologi.
Samtidig har alle supermarkedskaeder udvidet deres gkologiske sortiment. Derfor er gkologien blevet
lettere at fa fat i, tilfgjer Helle Bossen.

Tilbage til redderne

@kologiske ravarer far ogsa ekstra opmaerksomhed via det nye nordiske kgkken, som vinder frem i disse &r -
bade blandt fgrende restauranter som Noma, der netop igen er karet som verdens bedste restaurant, og
hjemme hos danskerne, nar der skal laves aftensmad.

- Vi ser en fornyet interesse for traditionelle danske grgntsager, gamle kornsorter, nordiske baer, samt kgd
og mejeriprodukter, der udmaerker sig smagsmaessigt pa grund af brugen af saerlige dyreracer, speciel
fodring eller specielle geografiske forhold. De gkologiske landmaend har i de senere ar kastet sig ud i
udviklingen af disse fgdevarer, og forbrugerne tager godt imod dem, forklarer Helle Bossen.

Gamle kornsorter som byg, glandshvede og svedjerug kommer igen ind i danskernes hverdag. Der bliver en
langt stgrre brug af rodfrugter og kal, for eksempel spidskal og grgnkal, og der kommer interesse for danske
urter som ramslgg og portulak. Noget af det nye nordiske kgkken tager udgangspunkt i vilde produkter.
Men de fleste ravarer i det nordiske kgkken er dyrkede, og de skal vaere gkologiske for at leve op til
principperne om rene, enkle ravarer, dyrket i pagt med naturen.

Brug for flere landmaend

Markedskonsulent Helle Bossen haber, at flere landmaend vil veelge at blive gkologer i de kommende ar:

- Vi vurderer, at den gkologiske del af det danske fgdevaremarked vil veere fordoblet i 2020. Til at daekke
den gkologiske vaekst bliver der behov for markant flere danske gkologiske landmand. Det er ngdvendigt
med en stgrre gkologisk produktion i Danmark til gavn for miljget og naturen, og ikke mindst til glaede for
verdens mest dedikerede gkologiske forbrugerne.

Se de nye tal fra Danmarks Statistik pa: http://www.dst.dk/pukora/epub/Nyt/2011/NR191_1.pdf

For yderligere oplysninger kontakt:

Helle Bossen, markedskonsulent i @kologisk Landsforening, hb@okologi.dk, 31792700

Nanna Hyldgaard, pressechef i @kologisk Landsforening, nhh@okologi.dk, 20164434
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