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FORKERTE TAL:

Fejl i nye tal for det gkologiske salg

Danmarks Statistik har nu trukket tal tilbage, der viste et fald i det gkologiske salg pa 12 procent
fra 2009 — 2010. Bade COOP, Arla, Dansk Supermarked og @kologisk Landsforening vurderer, at
der er fejl i tallene, og at det gkologiske salg steg i 2010.

Det gkologiske salg i Danmark er vokset voldsomt, ogsa igennem finanskrisen. Salget af gkologiske
fedevarer blev fordoblet fra 2005 — 2009. Nye tal fra Danmarks Statistik meldte her til morgen om
et fald pa 12 procent sidste ar, men Danmarks Statistik har nu erkendt, at der er fejl i tallene og
trukket dem tilbage.

- Vi er sikre pa, at salget steg i 2010. Supermarkeder og gkologiske virksomheder, vi samarbejder
med, melder om samlet fremgang bade i 2010 og 2011, siger Paul Holmbeck, direktgr i @kologisk
Landsforening.

COOP, der via supermarkederne Kvickly, SuperBrugsen, Irma og Fakta star for knap halvdelen af
det gkologiske salg i Danmark, melder om stigning i salget bade i 2010 og 2011:

- Pa trods af finanskrisen kan vi se, at det gar rigtig godt for det gkologiske salg. Og vi har meget
positive forventninger til fremtiden, siger Katrine Milman, gkologiansvarlig i COOP.

Astrid Gade, kommunikationschef i Arla, der star for hovedparten af det danske gkologisalg
indenfor mejeriprodukter, undrer sig ogsa over tallene fra Danmarks Statistik, der siger, at salget
af mejeriprodukter er faldet 17 procent:

- Vi kan slet ikke genkende tallene, vi har en samlet stigning pa ni procent pa alle gkologiske
mejeriprodukter, herunder maelk, ost og smgr i 2010.

Dansk Supermarked, der star bag butikkerne Netto, Bilka og Fgtex, bekraefter ogsa, at de har haft
stigning i pkologisalget i 2010, og at stigningen fortsaetter her i 2011.

Paul Holmbeck er glad for, at der fortsat er sa stor opbakning til gkologi fra de danske forbrugere:

- Danskerne er under krisen blevet bevidste om, hvad de far for pengene. Og @-maerket har bidt
sig fast som en garanti for rene fgdevarer, dyrevelfeerd og miljgvenlig produktion. Samtidig vil flere
gerne vide, hvor fgdevarerne kommer fra, og hvad de indeholder, og det er lettere at
gennemskue, nar der er tale om gkologiske varer. Der er fortsat steerk opbakning til de gkologiske
landmaends arbejde, siger Paul Holmbeck.
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